Mission d’évaluation des retombées
du Center Parcs de I'Aisne

Principaux indicateurs de résultats
Retombées indirectes et médias
ASSEMBLEE DEPARTEMENTALE Juillet 2012
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PREALABLE

»* OBJECTIHNITIAL: r ®al 1 s er une mi S Si

des retombées indirectes et immatérielles générées par
| 6acti vit® du Center Parcs d

Mi ssion pilot®e et coordonn®eg

#*CONTEXTE: |l e Center Parcs de | O0AI
portes en octobre 2007. Un certain nombre |
doinformations parcell aires
«tourisme - loisir » du Center Parcs (environ 350 000
clients en 2011) effectuent des consommations en
dehors de | a structure quli b &
locale et départementale

A\ \\&& ADRT AISNE - Etude d'impact/retombees indirectes du Center Parcs -
\\J Synthese des résultats 2
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RAPPEL CHIFFRE
VOLUME CLIENTELES CUMULEES

#Plus de 1 350 000 clients et prés de 3,9 millions de
nuitées sur les 4 premiers exercices

T

20072008 20082009 20092010 20102011
Total nuitees 970 643 1041 719 977 931 901 445
Clients séjours loisirs 224423 251 584 239779 226 757
Clients séjours MICE 16 408 15339 12214 12 802
Clients excursionnistes aguamundo 44 115 76000 101 892 111093
Clients MICE 4 la journée 7256 5 389 6 500 7425

ADRT AISNE- Etude dimpact/retombées indirectes du Center Parcs
Synthése des résultats 3



NNNNN

La mission a donc opéré une  évaluation des retombées
indirectes et immatérielles avec les impacts positifs sur

| 6®conomie | ocale |1 ®s ~ | oaff/l
Center Parca&aquanundpour | O

Typologie des retombées indirectes

ADépenses hors Center Parcs

Séjours Aséjours additionnels amont ou aval du séjour &

, . Center Parcs (surtoutles mid weeks)
« complémentaires »

Aséjournants en courts s® our dans doal
hébergements marchands/non marchands mais dont
|l e mobile principal Aggasanunds oi t d

AcClientele locale/de proximité venant a la journée.

EXCUI’SionniS’[eS AClientéle en séjour dans les environs



