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PREALABLE 

 

 OBJECTIF INITIAL: r®aliser une mission dõ®valuation 

des retombées indirectes et immatérielles générées par 
lõactivit® du Center Parcs du domaine de lõAilette 

Mission pilot®e et coordonn®e par lõADRT Aisne 

 

CONTEXTE : le Center Parcs de lõAisne a ouvert ses 
portes en octobre 2007. Un certain nombre 
dõinformations parcellaires confirment que les client¯les 
«tourisme - loisir  » du Center Parcs (environ 350  000 
clients en 2011) effectuent des consommations en 
dehors de la structure qui b®n®ficient ¨ lõ®conomie 
locale et départementale  : 
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ADRT AISNE -  Etude d'impact/retombées indirectes du Center Parcs -  
Synthèse des résultats  



 
RAPPEL CHIFFRE 

VOLUME CLIENTELES CUMULEES 
 

Plus de 1 350 000 clients et près de 3,9 millions de 
nuitées sur les 4 premiers exercices  
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ADRT AISNE -  Etude d'impact/retombées indirectes du Center Parcs -  
Synthèse des résultats  



 
La mission a donc opéré une évaluation des retombées 
indirectes et immatérielles  avec les impacts positifs sur 
lõ®conomie locale li®s ¨ lõafflux de nouveaux clients venus pour 
Center Parcs ou pour lõAquamundo  

 
Typologie des retombées indirectes  
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ÅDépenses hors Center Parcs  
Séjours Center Parcs  

Åséjours additionnels amont ou aval du séjour à 

Center Parcs (surtout les mid  weeks ) 
Séjours 

« complémentaires  » 

Åséjournants  en courts s®jour dans dõautres 

hébergements marchands/non marchands mais dont 

le mobile principal est soit de venir ¨ lõAquamundo  
Séjours «  alternatifs  » 

ÅClientèle locale/de proximité venant à la journée.  

ÅClientèle en séjour dans les environs  Excursionnistes  


